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I Apa itu Sosial Media?

Karakteristik Sosial Media

Jenis-Jenis Sosial Media

Hukum & Etika Sosial Media
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Kegunaan & Tujuan Sosial
Media Sosial
Praktek membuat Konten
Kreatif
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 Sosial Media dan kita
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Sosial Media

Dunia Maya vs Dunia Nyata

Semua Ku Lakukan Demi Konten

https://www.youtube.com/watch?v=GGGDfciqyvw
https://www.youtube.com/watch?v=GGGDfciqyvw
https://www.youtube.com/watch?v=TyECSqXEjs8&list=TLPQMDQwMzIwMjTuIakfLlRJvQ&index=2
https://www.youtube.com/watch?v=jpy9kLxcvzY


Macam Sosial Media
Youtube
Tiktok
Instagram
Facebook
Twitter / X
Pinterest
Whatsapp
Email
Blog
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Menurut Van Dijk (2013), media sosial adalah
platform media yg fokus pada eksistensi pengguna
yg memfasilitasi mereka dalam berkativitas maupun
berkolaborasi. Media sosial menjadi sebuah media
online yg menguatkan hubungan antar
penggunasekaligus sebagai sebuah ikatan sosial.

Sosial Media

Menurut Nasrullah (2018), media sosial adalah medium
di internet yg memungkinkan pengguna
merepresentasikan dirinya maupun berinteraksi,
bekerjasama, berbagai, berkomunikasi dengan
pengguna lain dan membentuk ikatan sosial secara
virtual.
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Sosial Media
 Media sosial adalah salah satu perkembangan teknologi
yang memiliki andil besar dalam memberikan kemudahan
bagi manusia untuk berkomunikasi dan bersosialisasi.

Karakter Sosial Media:
Adanya Partisipasi
Adanya Keterbukaan
Adanya Percakapan
Adanya Komunitas
Adanya Komunikasi

02



Pengaruh Positif Sosial Media

09

1.

 Memudahkan untuk berinteraksi dengan
orang banyak. Lewat media sosial, anda dapat
mengatur langkah dan strategi anda tanpa takut
terlihat seperti seekor cacing kepanasan lagi.
Komunikasi lebih mudah mengalir dibandingkan
saat anda berbicara langsung.

Situs jejaring social membuat pengguna menjadi
lebih bersahabat, perhatian, dan empati,
misalnya memberi perhatian saat ada teman mereka
yang ulang tahun, mengomentari foto, video dan
status teman mereka, menjaga hubungan
persahabatan meski tidak dapat bertemu secara
fisik.

3.

Pengguna Sosial Media  akan termotivasi
untuk belajar mengembangkan diri melalui
teman-teman yang mereka jumpai secara
online, karena di sini mereka berinteraksi dan
menerima umpan balik satu sama lain.

Membantu pengguna  dalam pengapresiasian
diri dan sebagai penghubung tanpa batas
kepada relasi lama juga menambah relasi baru
di media sosial media. Selain itu sosial media
bisa menambah pemasukan (endorsement).
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Pengaruh Negatif Sosial Media
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1.

Pengguna menjadi malas belajar berkomunikasi di
dunia nyata. Tingkat pemahaman bahasa pun
menjadi terganggu. Jika anak terlalu banyak
berkomunikasi di dunia maya, maka pengetahuan
tentang seluk beluk berkomunikasi di kehidupan
nyata, seperti bahas tubuh dan nada suara,
menjadi berkurang.

Situs jejaring social akan membuat pengguna
lebih mementingkan diri sendiri. Mereka menjadi
tidak sadar akan lingkungan sekitar mereka,
karena kebanyakan menghabiskan waktu di
internet. Hal ini dapat mengakibatkan anak
menjadi kurang berempati di dunia nyata.

3.

Bagi pengguna tidak ada aturan ejaan dan
tata bahasa di jejaring social. Hal ini akan
membuat mereka semakin sulit membedakan
anatara berkomunikasi di situs jejaring social
dan dunia nyata.

Kurangnya sopan santun pengguna saat ini.
Dengan adanya media sosial, semakin banyak
para remaja yang menggunakan bahasa yang
tidak sepantasnya.

2. 4.



Komunikasi yang terjadi di media sosial cenderung  lebih
didominasi oleh teks semata

Media Sosial bukan hanya miliki pribadi,tetapi bisa juga milik
institusi

Etika di Media Sosial
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Mengapa perlu memiliki etika dalam bermedia sosial?

Pengguna Media sosial yang heterogen

Media Sosial tidak serta merta dianggap sebagai media yang
berbeda dengan dunia nyata



Hak Cipta di Media Sosial 
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Hak Cipta merupakan hak eksklusif bagi Pencipta atau Pemegang Hak  Cipta untuk mengumumkan atau memperbanyak ciptaannya, yang timbul  
secara otomatis setelah suatu ciptaan dilahirkan.

( Undang - Undang No 19 Pasal 2 Tahun 2002 tentang hak Cipta )

Segala bentuk konten, baik teks, video,
audio, visual merupakan hasil karya,
gagasan  dan inovasi sendiri, mendapat
perlindungan hukum

Simbol hak cipta ( Copy Right ) Copyleft, dapat  mengakses untuk
menggunakan



Aspek Hukum di Media Sosial



Contoh Kasus
Pasal Bullying di Media Sosial menurut UU 1/2024

Selain diatur dalam KUHP dan UU 1/2023, mengenai pasal
bullying di media sosial atau pasal cyberbullying dalam bentuk
penghinaan, menyerang kehormatan/nama baik seseorang,
kami juga mengacu pada ketentuan UU 1/2024 tentang
perubahan kedua UU ITE. Pada prinsipnya, menyerang
kehormatan/nama baik seseorang termasuk dalam perbuatan
yang dilarang dalam Pasal 27A UU 1/2024 yaitu:

Setiap Orang dengan sengaja menyerang kehormatan atau
nama baik orang lain dengan cara menuduhkan suatu hal,
dengan maksud supaya hal tersebut diketahui umum dalam
bentuk Informasi Elektronik dan/atau Dokumen Elektronik
yang dilakukan melalui Sistem Elektronik.



Gunakan Media Sosial dengan Bijak

Membangun Personal Branding

Memperluas Jejaring/Network

Membuat konten positif Mempromosikan Produk



Contoh Konten yang positif

InformatifEdukatif



Thank You


